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Was soll der Geiz?

i

wsfern

Endlich 6ffnen auch mal die Deutschen den Geldbeutel. Sie kaufen, was ihr Leben schoner macht. Kein

schlechtes Rezept gegen die Krise

Als Oskar Scharrer seiner 14-jahrigen Toch-
ter ein neues Bett kaufte, da schob er dem Mo-
belverkdufer feierlich zwei 50-Euro- Scheine he-
riiber. 100 Euro mogen fiir manchen nicht viel
sein, fur Scharrer war der Kauf ein bewegender
Moment: Vier Jahre lang hatte er zu den Habe-
nichtsen der Republik gehort, mit 900 Euro net-
to, die er als Leiharbeiter beim Autozulieferer
Magna im hessischen Obertshausen im Monat
verdiente. Damals konnte er seiner heranwach-
senden Tochter keine Wiinsche erfiillen. Doch
dann, im Januar, geschah ein kleines Wunder:
Magna stellte ihn fest ein. Sein Einkommen
stieg aut 1600 Euro netto. "In dem Augenblick
dachte ich: Mensch, Oskar, du hast es geschafft,
du gehorst wieder dazu." Es sind Geschichten
wie diese, die von einem iiberraschenden Phéno-
men erzidhlen: Die deutsche Wohlstandsmaschi-
ne lauft.

Und zwar hervorragend. Seit zehn Jahren haben
die Verbraucher nicht mehr so viel ausgegeben
wie 2011. 1.4 Billionen Euro investierten sie in
Waren und Giter aller Art. 50 Milliarden mehr
als im Vorjahr. Ein beeindruckender Anstieg fiir
eine Nation, die in Europa lange als Volk von
Angstsparern und Konsummutfeln galt.

Nun kaufen die Leute: Autos, Reisen, Kiichen,
begehbare Kleiderschrianke, Gartenmdobel, Uh-
ren, Schmuck, Theater- und Konzerttickets, Un-
terhaltungselektronik.

Fur die Volkswirtschaft ist die neue Lust ein Se-
gen. Denn nachdem Deutschlands Okonomie

lange Zeit ausschlieflich vom Export getrieben
wurde und damit den Turbulenzen der Weltwirt-
schaft ausgeliefert war, wichst nun endlich eine
zweite, eine innere Kraft heran: die Binnennach-
frage.

"Der private Konsum wird zum Motor fiir eine
positive gesamtwirtschaftliche Entwicklung",
vermerkt das Bundeswirtschaftsministerium.

Doch wie stark ist diese neue Kraft? Wie belast-
bar? Was passiert, wenn es mit Griechenland,

Spanien, Italien weiter bergab geht? Wiahrend

andere Eurolander in Richtung Pleite taumeln,

ist die hiesige Wirtschaft im ersten Quartal 2012
kraftig gewachsen.

Und mit jedem Monat, in dem die Zahl der Ar-
beitslosen sinkt, steigt die Gelassenheit. Natiir-
lich kénnte Griechenland immer noch aus dem
Euro fliegen, und niemand weif3, was dann pas-
siert. Andererseits:

Mehr als 41 Millionen Menschen sind in
Deutschland derzeit erwerbstitig. Ein Rekord,
der nicht nur hiibsch fiir die Statistik ist, sondern
auch die legendire "German Angst" lindert.

Stefan Genth, Hauptgeschiftstithrer des Handels-
verbands Deutschland (HDE), sagt: "Die Men-

schen spuren, dass ihre Jobs sicher sind, deshalb
fillt es thnen leichter, Geld auszugeben." Zudem
steigen nach Jahren sinkender Realeinkommen
auch die Gehalter wieder. Im o6ffentlichen
Dienst, bei der Post und der Telekom, in der Me-
tall- und Chemieindustrie: Uberall legen die Ein-
kommen um drei, vier oder sogar fiinf Prozent
Zu.

Und fiir viele Beschaftigte gibt es wegen der gu-
ten Konjunktur sogar noch einen Zuschlag:

Bereits im Frithjahr schiitteten Autokonzerne Re-
kordpramien an ihre Stammbelegschaften aus:

7500 Euro fur jeden der etwa 100 000 VW-Mit-
arbeiter.

Bei Daimler erhielt Mechaniker Giinther Nagel
einen Bonus von 4100 Euro, mehr als ein Mo-
natsgehalt.

Er beschloss, nicht weiter zu sparen, sondern es
sich gut gehen zu lassen. Verbrachte er sonst

den Urlaub mit seiner Frau und den zwei Soh-
nen im Allgéu oder in Osterreich, fliegen die Na-
gels in diesem Sommer zwei Wochen nach Sar-
dinien. Und statt einer Mercedes-C-Klasse leis-
ten sie sich nun eine E-Klasse, "Avantgarde-

Ausstattung” mit sportlichen Felgen und Sitzen,
Lederlenkrad und 180 PS unter der Haube. Eine
45 000-Euro-Limousine, die er fiir monatlich

400 Euro least. "Da hatten wir richtig Lust

drauf", sagt der Schwabe.

Mit dem Konsum in Deutschland ist es derzeit

wie mit einem Lagerfeuer: Immer mehr Men-
schen werfen ihre Holzscheite hinein, jeder nach
seinen okonomischen Fahigkeiten - viele nur

mickrige Stocke, manche kriftige Scheite und ei-
nige wenige halbe Baumstimme. So lodern die

Flammen kriftig auf und schaffen ein wohliges

Klima, das alle wirmt.

Willi Riischenbeck, Juwelier aus Dortmund, ist
zustindig fir die Leute mit den halben Baums-
tammen, die Reichen. Er sagt:

"Die Umsétze in unserer Branche sind enorm ge-
stiegen." Zu seiner typischen Klientel gehoren
Vorstinde, Geschiftsfithrer, wohlhabende Priva-
tiers nebst Gattinnen:

Sie wihlt, er zahlt. Ruschenbeck sagt, die gute

Konsumstimmung seiner Kunden spiegele sich

in deren Wiinschen wider: "Es muss glitzern."

Er prasentiert auf einem samtenen Kissen drei

Ringe, in der Pavé-Technik angefertigt, also Bril-
lant an Brillant, die im Licht wie Sterne funkeln.
Der teuerste kostet 750 000 Euro. Vor wenigen
Jahren noch kaufte in Deutschland kaum jemand
Ringe, Colliers oder Uhren jenseits der 100 000
Euro, abgesehen von russischen Oligarchen oder
asiatischen Milliondren auf Shoppingtour. Heute
ist das anders.

W as sollen die Reichen auch sonst mit ihrem
Geld machen? Sie sind in den vergangenen Jah-
ren so viel reicher geworden. "Gerade Ménner
sehen Schmuck als Wertanlage und legitimieren
so den Kauf", sagt Riischenbeck. Laut einer Stu-
die der Unternechmensberatung Roland Berger
ist der Luxuskonsum 2011 um 16 Prozent ge-
wachsen.

Nun kénnte man annehmen, dass schnell wieder
Schluss damit ist, sobald die Konjunktur ein-
knickt, die Arbeitslosenquote steigt, das Geld
knapper wird.

Dass dann die alte Bangigkeit in die Herzen der
Deutschen zurtickkehrt und sie ihr Geld auf den
Sparkonten horten. Es wird nicht so kommen,

prognostizieren Konsumforscher. Denn die Kon-
Junktur sei nur ein Motor der neuen Konsumlust,
wenn auch ein kraftiger.

Es gebe weitere Antriebe, die einen "tief greifen-
den gesellschaftlichen Wandel" auslosen, wie

Wolfgang Adlwarth von der Gesellschaft fiir

Konsumtorschung (G1K) sagt. Der wichtigste ist
das Ende der "Geiz ist geil"- Mentalitit. Viele

Kunden sind sensibilisiert durch Lebensmittels-
kandale, Miillberge und Klimawandel, der alte

Saturn-Slogan hat an Zugkraft verloren, viele

stoie er sogar ab, sagen die Marktexperten. Ver-
braucher denken heute wie Eleonore Broyer aus
dem rheinischen Bergheim.

Aldi, Lidl und die anderen Discounter, die nur
mit billigen Preisen punkten wollen, sind fur sie
keine Adresse mehr. Fleisch, Wurst und Gemiise
erwirbt sie beim ortlichen Rewe-Kautmann
Richrath, der seine frische Ware von den Bauern
in der Region bezieht. Uber den Auslagen ste-
hen die Namen der Bauern und ihrer Hotfe. Mo-
nitore erlauben einen Blick in die Kuhstille.
Hier sind sechs Eier vom Ritzenhof Elsdorf 50
Cent teurer als die Rewe-Bio- Hausmarke.
"Egal", sagt Eleonore Broyer, "ich werde immer
Qualitdat wihlen, auch wenn sie mehr kostet."
Marktexperten registrieren dieses Phinomen
bundesweit und in nahezu allen Handelssparten.

Jorg Ehmer, Vorstand vom Handelsriesen Elect-
ronic Partner, kann das fiir Konsumelektronik
und Haushaltsgerite bestatigen:

"Die Kunden sind heute bereit, fiir ein Geriit so
viel auszugeben wie frither fiir zwei oder drei
Gerite." Was dabei besonders auftillt:

Der Trend wird von jungen Leuten wie Eleonore
Broyer forciert, nicht etwa, wie man annechmen
konnte, von saturierten Grauschopfen.

Auch das sei ein Beleg fiir den gesellschaftli-
chen Wandel, sagt Konsumtorscher Adlwarth.
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Das Leben der Jungen unterscheide sich aufleror-
dentlich von dem ihrer Eltern: Alles ist vorldu-
fig, der Beruf, der Wohnort, die Partnerschaft.
Sie sind gehetzt, miissen flexibel und mobil sein.
"Bei diesem permanenten Zeitstress entsteht der
tiefe Wunsch nach Harmonie, Tradition, Ent-
schleunigung." Auflerdem muss sich die Smart-
phone- Generation andauernd offund online in-
szenieren - das funktioniert nur mit fuhrenden
Marken. Deren Segment wuchs seit 2005 um
mehr als zehn Prozent, wihrend Handelsmarken
stagnierten.

Im reinen Uberfluss, einst Zeichen des Wirt-
schaftswunders, erkennt der Nachwuchs keinen
Mehrwert mehr. Es geht nicht mehr darum, mog-
lichst viel im Schrank zu haben, sondern das

Beste und Verniinftigste. Koste es, was es wolle.
Michael Samak, Deutschlandchef der Werbe-
agentur Saatchi & Saatchi, die fur Marken wie

Ariel, Veltins oder Toyota arbeitet, schickt seine
Mitarbeiter inzwischen in Studenten-WGs, um

das Konsumverhalten der Jungen zu erforschen.

Seine Erkenntnis:

"Wihrend sich Medien und Politik noch die

Kaopfe uiber die Volatilitidt und Komplexitat unse-
rer Gegenwart zerbrechen, haben die Leute sie
langst akzeptiert. Sie genieflen vielmehr die

Emotion des Augenblicks." Sie kaufen, um sich
daran zu erfreuen. Ehrensache, dass sie dabei

auf die okologische Unbedenklichkeit des Pro-
dukts achten.

Samak sagt, die erste Frage vor der Kaufent-
scheidung laute heute: Wie verbessert das Pro-
dukt mein Leben?

Und die zweite: Wie verbessert es die Welt?

Bildung 28 Euro

Hotels, Restaurants 169 Euro

So macht der Pessimismus in Deutschland Pau-

se. Und die neue innere Kraft der hiesigen Wirt-

Alkohol, Tabak 92 Euro

schaft, die Binnennachfrage, wird von fast allen

gesellschaftlichen Schichten getragen: von Ar-

men, die endlich ein festes Einkommen haben,
Gutverdienern und ganz Reichen, die ihr Geld

mit neuer Lust ausgeben, umweltbewegten Jung-

konsumenten, die auf Qualitit und nicht aufs
Geld gucken.

Hine ungewohnliche Allianz. Sie tut dem Land
gut.

Sonstiges, (u. a. Friseur,
Schmuck, Versicherungen)

Korperptlege,

368 Euro
Kleidung 145 Euro
Gesundheit* 146 Euro

Mobilitit (z.B. Autokauf, Tickets fiir Bus, Bahn,
Flugzeug)

80 Mrd. Euro gaben die Deutschen 2011 in Res-

taurants und Hotels aus.

So viel wie noch nie

7500 Euro uiberwies Volkswagen jedem der 100

000 Stammbeschiftigten als Pramie nach dem
Rekordjahr 2011

50 Mrd. Euro mehr als im Jahr zuvor steckten
die Deutschen 2011 in ihren Konsum

Freizeit, Unterhaltung, Kultur 259 Euro
Lebensmittel 318 Euro
Wohnen (inklusive Wasser, Strom, Heizung)

668 Euro

409 Euro

Einrichtung (z. B. Mobel, Geschirr)

178 Euro

Kommunikation 76 Euro

2884 Euro - das gab ein durchschnittlicher Haus-

halt (zwei Personen) 2011 monatlich aus *ohne
Ausgaben der gesetzlichen Krankenversicherung
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Freizeit,
Unterhattung,
Kultur

259 Euro

Bildung
28 Euro

: Hotels,
Restaurants

169 Euro

. | Gesundheit*
“Kleidung ldﬁEum
145Euro :

e e T |

668 Euro

e
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Jtirg Ehmer, Vorstand vom Han-
delsriesen  Electronic  Partner,
kann das fiir Konsumelektronik

R R

2884 Euro

Berdem muss sich die Smart-
phone-Generation andauernd off-
und online inszenieren - das

Einrichtung

(2. B. Mbel,

Geschirr)
178 Euro

wart zerbrechen, haben die Leute
sie langst akzeptiert. Sie geniefen
vielmehr die Emotion des Augen-

und Haushaltsgerite bestitigen: - das gab ein durch- funktioniert nur mit fiihrenden blicks* Sie kaufen, um sich daran
.Die Kunden sind heute bereit, schnittlicher Haushalt Marken. Deren Segment wuchs zu erfreuen. Ehrensache, dass sie
fiir ein Gerdt so viel auszugeben {zwei Personen) 2011 seit 2005 um mehr als zehn Pro- dabei auf die Bkologische Unbe-

wie friiher fiir zwei oder drei
Gerite,”

Was dabei besonders auffillt:
Der Trend wird von jungen Leu-
ten wie Eleonore Broyer forciert,
nicht etwa, wie man annehmen
kénnte, von saturierten Grau-
schiipfen. Auch das sei ein Beleg
fiir den gesellschaftlichen Wan-
del, sagt Konsumforscher Adl-
warth. Das Leben der Jungen
unterscheide sich auBerordent-
lich von dem ihrer Eltern: Alles ist
vorldufig, der Beruf, der Wohn-
ort, die Partnerschaft. Sie sind
gehetzt, miissen flexibel und
mobil sein. ,Bei diesem perma-
nenten Zeitstress entsteht der
tiefe Wunsch nach Harmonie,
Tradition, Entschleunigung.” Au-

monatlich aus

*ohne Ausgaben der gesetzlichen
Krankernversicherung
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zent, wihrend Handelsmarken
stagnierten.

Im reinen Uberfluss, einst Zei-
chen des Wirtschaftswunders, er-
kennt der WNachwuchs keinen
Mehrwert mehr. Es geht nicht
mehr darum, méglichst viel im
Schrank zu haben, sondern das
Beste und Verniinftigste. Koste es,
was es wolle. Michael Samak,
Deutschlandchef der Werbeagen-
tur Saatchi& Saatchi, die fir Mar-
ken wie Ariel, Veltins oder Toyota
arbeitet, schickt seine Mitarbeiter
inzwischen in Studenten-WGs, um
das Konsumverhalten der Jungen
zu erforschen. Seine Erkenntnis:
~WWihrend sich Medien und Politik
noch die Képfe iiber die Volatilitat
und Komplexitat unserer Gegen-
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denklichkeit des Produkts achten.
Samak sagt, die erste Frage vor der
Kaufentscheidung laute heute: Wie
verbessert das Produkt mein Le-
ben? Und die zweite: Wie verbes-
sert es die Welt?

So macht der Pessimismus in
Deutschland Pause. Und die neue
innere Kraft der hiesigen Wirt-
schaft, die Binnennachfrage, wird
von fast allen gesellschaftlichen
Schichten getragen: von Armen,
die endlich ein festes Einkommen
haben, Gutverdienern und ganz
Reichen, die ihr Geld mit neuer
Lust ausgeben, umweltbewegten
Jungkonsumenten, die auf Quali
tit und nicht aufs Geld gucken.
Eine ungewdhnliche Allianz. Sie
tut dem Land gut. ¥
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