MEISTERKREIS

PRESSESPIEGEL

KAMPAGNE ,DER WERT DES ORIGINALS”

Schutz des geistigen Eigentums und kreativer Leistung

SICHERT KINDERN ZERTIFIZIERTES AUFLAGE
ARBEITSPLATZE. QUALITATS- STRENG IMITIERT.
VERBRECHEN.

DEZEMBER 2014



Suddeutsche Zeitung 23.10.2014
Die Marke “Plagiate”

Die Marke ,,Plagiate“

Wie der Meisterkreis das Bewusstsein fiir Originale scharfen will

Berlin - Peter Raue ist Rechtsanwalt und
ein Spezialist fiir Urheberrecht. Ein guter
Geschichtenerzéhler ist er auch. Deshalb
hat ihn der Verein Meisterkreis zum Auf-
takt seiner neuen Werbekampagne ,Der
Wert des Originals" eingeladen. Dem Ver-
ein gehdren etwa 70 Unternehmen an, die
der ,Anspruch auf eine gewisse Qualitat
und ein Werteschatz“ vereint. So formu-
liert das der Vorsitzende und Griinder Cle-
mens Pflanz. Es sind Firmen wie Thonet,
Talbot Runhof, Burmeister, Meissen, Por-
sche oder Lufthansa First Class. Der Preis
fiir ihre Produkte vereint die Mitglieder
auch. Es sind Anbieter von Luxusgiitern.
Raue soll {iber Originale und Plagiate re-
den. Aber erst, wohl auch aus dramaturgi-
schen Griinden, erzéhlt er die Geschichte
von Wolfgang Beltracchi, dem vielleicht
grofiten Kunstfdlscher aller Zeiten, und
dem Bild ,,La Forét“ das flir viele Millionen
Euro mehrmals den Eigentiimer wechsel-
te, es bis ins Metropolitan Museum New
York brachte und sich als Filschung er-
wies. Es stammte von Beltracchi und nicht
von Max Ernst und war nur ein paar Tau-
send Euro wert. ,Warum will man das Origi-

Schutz per Gesetz

Es gibt eine Vielzahl Gesetze, die das geisti-
ge Eigentum schiitzen. Die vielseitigen
Formen der Marke sind im Markengesetz
geregelt. Die hdufigste Form ist die Wort-
marke, die aus einzelnen oder mehreren
Wiortern besteht, wie zum Beispiel Lego
oder Faber Castell, aus Buchstaben und
Zahlen wie Audi A4 oder Sdtzen und Tex-
ten wie  Nichts ist unmdglich - Toyota®
Unternehmen kdnnen sich auch Bildmar-
- ken schiitzen lassen, etwa die vier Ringe
von Audi, der Mustang fiir die Jeans oder
das Krokodil von Lacoste. Der Marken-
schutz deckt auch dreidimensionale For-
men, Farben, Hormarken wie Jingles und
die bestimmte Abfolge von Bildern ab.
Markenpiraterie ist das illegale Verwen-
den solcher Marken. Produktpiraterie ist
die verbotene Nachahmung und Vervielfal-
tigung von Waren, fir die der rechtmagi-
ge Hersteller Patente besitzt. Das Patent-
gesetz unterscheidet zwischen Erzeug-
nis- und Verfahrenspatenten. Durch ein
Patent konnen sowohl Erzeugnisse wie
zum Beispiel Maschinen, aber auch Verfah-
ren etwa zur Herstellung von Medikamen-
ten geschiitzt werden. ETD

nal?“ fragt Raue. ,Vielleicht liegt es an der
Aura?", sagt Raue. Keine Antwort.

Die Mitglieder des Meisterkreises fiirch-
tenauch umihre Ausstrahlung oder besser
gesagt ihr Image und auch ihre Erlése. Die
billigen Kopien machen ihnen zu schaffen.
Nach Schitzungen der Internationalen
Handelskammer wird sich der gesamtwirt-
schaftliche Schaden durch Filschungen
und Piraterie im Jahr 2015 auf mehr als
1,7 Billionen Dollar belaufen, Steuerausfal-
le und die Kosten der Strafverfolgung ein-
geschlossen. Allein in den 20 wichtigsten
Industrie- und Schwellenldndern (G 20) sei-
endadurch 2,5 Millionen Arbeitsplitze ge-
fahrdet. Die Berater von Ernst & Young
schitzen den Schaden fiir die deutsche In-
dustrie aufjahrlich 50 Milliarden Euro. Die
Hailfte durfte auf den High-End-Bereich
entfallen, sagt Pflanz. Er weif}, was ein Ori-
ginalist, Er hat zehn Jahre lang fiir den Lu-
xusgiiterkonzern LVMH gearbeitet und
will aus dem 2011 gegriindeten Meister-
kreis so eine Art Kopie des Comité Colbert
machen, das sich seit 60 Jahren fiir franzé-
sische Luxuswarenhersteller einsetzt.

nFélschen ist ein lukratives Geschaft®,
sagt Brigitte Zypries, Parlamentarische
Staatssekretdrinim Bundeswirtschaftsmi-
nisterium. Leider sei bei den Verbrauchern
das Bewusstsein fiir das Original nicht
sehrausgeprégt. Dabei seien doch Kreativi-
tatund Innovationen die einzigen Ressour-
cen, mit denen Deutschland im Wettbe-
werb mit rohstoffreichen Lindern und
niedrigeren Produktionskosten bestehen
konne. ,Selbst Leute mit vollem Portemon-
naie scheuen sich nicht, Fakes zur Schau
zu tragen®, beklagt Pflanz. Fir den Be-
wusstseinswandel soll nun die Kampagne
mit einer neuen Marke sorgen, die sich die
Werbeagentur Thjnk ausgedacht hat. ,Wir
richten uns an die, die sich Originale leis-
ten kénnen", sagt Pflanz.

Die neue Marke heifdt, Plagiate" und ver-
treibt ihre Produkte da, wo die meisten Fal-
schungen gehandelt werden - im Internet:
www.plagiate-shop.de. Die dort gehandel-
ten Kopien sind allerdings leicht zu entlar-
ven. Es gibt Taschen von Channel, Armatu-
ren von Dornlacht und edle Stifte von Far-
mer Castle, aber keine Beltracchis. Die Be-
lehrung, warum Plagiate keine Alternative
sind, taucht nach ein paar Sekunden kos-
tenlos auf dem Bildschirm auf. Unter dem
Meniipunkt Garantie darf der Geschiifts-
filhrer des gefakten Shops 18 Sekunden
lang kréftig lachen. Raue, Zypries, Pflanz
und Thjnk-Werber Martin Drust sowieso
lachen auch. ELISABETH DOSTERT
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Plagiierte Produkte: Ein romischer Straflenhdndler bietet Filschungen an.

Feldzug gegen die Plagiatsschwemme

,Sichert Kindern Arbeits-
plétze“ — mit provokanten
Spriichen will die deutsche
Luxusgiiterindustrie den
Verbrauchern klarmachen,
dass der Kauf gefélschter
Produkte keine Lappalie ist.

rike. BERLIN, 22. Oktober. Der Online-
Shop kommt schick daher. Weiler Hin-
tergrund, schwarze Schrift, klares De-
sign, edle Produkte. Dass mit dem Laden
etwas nicht stimmt, merkt man erst,
wenn man das Kleingedruckte liest: ,,Ga-
rantiert aus Restholz. Kein Leim. Keine
Nagel“, heif3t es neben der Abbildung ei-
nes berithmten Kaffeehausstuhls, einer
Designikone aus dem Jahr 1859. Oder:
,Echtes Kunstleder. Keine Garantie.
Hauchzarte Néhte, garantiert von klei-
nen Hénden verarbeitet® neben einer
schwarzen Damenhandtasche, die so
ziemlich jeder schon mal gesehen haben
diirfte — herab baumelnd von beriihmten
Schultern auf roten Teppichen.

Denn es handelt sich eben nicht um ei-
nen Stuhl aus dem Hause Thonet und
nicht um eine Tasche von Chanel. Son-
dern um die Plagiate ,Truenot® und
,Channel“ — ebenso erdacht und erfun-

den von der Werbeagentur Thjnk wie der
gesamte Shop mit der fiir manchen
Schnéppchensucher verlockenden Adres-
se www.plagiate-shop.de. Wer bei Ta-
sche oder Stuhl, Armbanduhr, Kultkame-
ra oder Luxusarmatur auf ,Jetzt kaufen“
klickt, erntet den halb humorvollen, halb
mahnenden Hinweis, dass Kenner nur
Originale kaufen — und man sich doch
freuen solle, vor dem Kauf billiger Ko-
pien bewahrt worden zu sein.

Hinter dieser Antiplagiatskampagne,
die derzeit anlduft, stecken Unterneh-
men der Luxusgiiterindustrie, die sich im
Meisterkreis Deutschland zusammenge-
tan haben und ein Netzwerk fiir Qualitéat
und Exzellenz kniipfen wollen. Mit dabei
sind unter anderem die Uhrenhersteller
A. Lange & Soéhne und Glashiitte Origi-
nal, Bechstein Klaviere, Faber-Castell
und Montblanc, das Berliner Luxuskauf-
haus KaDeWe, der Kamerahersteller Lei-
ca, Porsche, Sennheiser oder die Staat-
liche Porzellanmanufaktur Meissen. Mit-
machen darf nur, wer eingeladen wird,
wessen Marke im hochsten Preissegment
angesiedelt ist und wer einen besonders
guten Ruf besitzt. Und diesen Ruf sehen
die Meisterkreis-Unternehmen geféhr-
det durch die Flut an Falschungen, die
iiber die Markte schwappt. ,Mehr als die
Hilfte aller Filschungen kommen aus
dem High-End-Bereich®, sagt Clemens

Pflanz, Vorsitzender des Meisterkreises.
Und die Zuwachsraten seien enorm.

50 Milliarden Euro Schaden richte die
Produkt- und Markenpiraterie fiir die
deutsche Industrie an, rechnete der Meis-
terkreis am Mittwoch in Berlin vor. Der
Wert der beschlagnahmten Félschungen
an den deutschen Grenzen sei zwischen
2011 und 2013 um 54 Prozent gestiegen.
Der Zoll sei iiberfordert, sagte Pflanz.
Ohnehin sehen die Unternehmen den
Kern des Problems anderswo: beim Ver-
braucher und dessen mangelndem Un-
rechtsbewusstsein. Denn neun von zehn
Verbrauchern hierzulande fanden Fil-
schungen nicht anriichig, betonte Pflanz
unter Verweis auf eine Studie der Wirt-
schaftspriifungsgesellschaft  Ernst &
Young. Das zu dndern, darauf zielt die ak-
tuelle Kampagne zum Schutz des geisti-
gen Eigentums. Und weil ihnen das The-
ma so wichtig sei, hétten die Unterneh-
men, deren Produkte nun im Plagiate-On-
lineshop als Félschungen ,zum Verkauf*
stehen, diesen Schritt auch nicht ge-
scheut — auch auf die Gefahr hin, dass
ein derart offensives Zurschaustellen
von Plagiaten negative Effekte auf die
Kernmarke haben konnte.

Wenn der Tirkei-Urlaub oder die
Dienstreise nach China fiir viele Deut-
sche automatisch den Kauf gefélschter
Luxushandtdschchen beinhaltet, dann

Foto AFP

ist das mehr als nur ein Argernis fiir die
Hersteller. ,Fast 40 Prozent der gesam-
ten Wirtschaftsleistung der EU entfallen
auf schutzrechtsintensive Wirtschafts-
zweige“, sagte die Parlamentarische
Staatssekretérin im Wirtschaftsministeri-
um, Brigitte Zypries (SPD), am Mitt-
woch. ,Wir brauchen einen wirksamen
Schutz, aber die Zahlen sind erniich-
ternd.” Was der Zoll beschlagnahme, sei
wnur die Spitze des Eisbergs®. Die Palette
der Filscher werde immer breiter. Lingst
gehe es nicht mehr nur um Luxusgiiter,
sondern auch um technische Gerate, den
Maschinenbau  oder ~ Medikamente.
Gleichzeitig hatten 43 Prozent der 18-
bis 25-Jahrigen schon mal ganz bewusst
ein gefilschtes Produkt gekauft. Die Fir-
men hétten durchaus Umsatzeinbuf3en,
weil auch Leute, die sich das Original
leisten konnten, zur Filschung griffen,
sagte Zypries. ,Hinzu kommen erheb-
liche Kosten fiir die Rechtsverfolgung.
Dem Staat entgehen Steuern, und der
Ruf der Hersteller wird beschadigt.”

Nach Schitzungen der Internationa-
len Handelskammer werden global mit
gefélschten Produkten jedes Jahr etwa
650 Milliarden Dollar umgesetzt. 2015
werde sich der gesamte Okonomische
und soziale Schaden durch Falschungen
auf mehr als 1,7 Billionen Dollar summie-
ren.
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JAuflage streng imitiert” — Markenhersteller starten Kampagne gegen Plagiate

Simon Book
Berlin

ehmen wir nur einmal die
Kunst. Da ist also dieses Bild
von Max Ernst ,,La grande fo-
rét*: verkauft fir eine Million Euro,
ein Jahr spiter weiterverkauft fiir
drei, wieder ein Jahr darauf in die
Millionen, zentrales Bild in einer
Ernst-Ausstellung. Und dann stellt
sich heraus: gemalt hat es Filscher
Wolfgang Beltracchi, nicht Max
Ernst. Dawar es nur noch Zehntau-
sende wert, keine Millionen mehr.
Und Beltracchi wurde zum Helden,
Interviewpartner, Kinostar.
Umfragen zeigen, dass sich rund
die Hilfte der Verbraucher bewusst
fiir ein Plagiat entscheidet. Fiir sie ist
es scheinbar ein Kavaliersdelikt ihn-
lich dem Falschparken. Eine Mog-
lichkeit, billig an groffe Namen und

Milliarden Euro Wertschopfung in
schiitzenswerten  Wirtschafts-
zweigen. 50 Milliarden Euro betrage
der Schaden durch Produktfil-
schungen allein fiir die deutsche In-
dustrie. ,,Deutschland ist kein Roh-
stoffland. Wir sind an der Weltspitze
wegen unserer Innovation, wegen
des Designs, unseres handwerkli-
chen Geschicks*, sagt Zypries. Das
gelte es zu schiitzen. ,Und deshalb

gratuliere ich IThnen zu dieser Kam-
pagne.”

Gemeint war , Plagiate“. Mit ihr
versucht der Meisterkreis - eine Ver-
einigung von High-End-Herstellern
wie Chanel Deutschland, Porsche
Design, Dornbracht, Leica, Thonet
und anderen -, um Aufmerksamkeit
zu buhlen. Am Mittwoch wurde sie
in Berlin vorgestellt. Im Wesentli-
chen geht es dabei um den Online-
shop der fiktiven Marke ,,Plagiate“.

Hier kdnnen Plagiatsinteressierte
etwa die ,,Channel-Tasche* kaufen
(299 Euro), das ,Meisen-Porzellan“
(33,33 Euro) oder die ,Glashaus-
Uhr* (800 Euro). Sie klicken und ge-
langen auf eine Seite, die ihnen er-
klirt, dass , Kenner nur Originale
kaufen“. Dazu gibt es Werbeplakate

mit dem Slogan ,, Auflage streng imi-
tiert”.

Produktpiraterie
Zollbeschlagnahmungen der EU nach
Herkunftsiandern der Ware
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~2Auflage streng imitiert"

Markenhersteller starten Kampagne gegen Plagiate.

»Ziel ist es, eine Debatte zu entwi-
ckeln {iber den Schutz des geistigen
Eigentums*, sagt Clemes Pflanz, der
Vorsitzende des Meisterkreises. Fiir
ihn sind die Verbraucher schuld an
der Misere, die keine Skrupel hit-
ten, Plagiate zu kaufen: .90 Prozent
der Deutschen finden Félschungen
nicht anriichig.”

Um 54 Prozent sei die Zahl der
vom Zoll beschlagnahmten Fil-
schungen in Deutschland seit dem
Jahr 2011 angestiegen. Mehr als die
Hilfte aller gefilschten Waren seien
High-End-Produkte. Und: Nur fiinf
Prozent mehr Plagiate kosteten
rund 98000 Arbeitsplitze in der ge-
samten Europdischen Union.

»Natiirlich kann man nicht davon
ausgehen, dass jeder, der eine Fil-
schung kauft, auch das Original ge-
kauft hitte*, sagt Zypries. Dennoch
brauche man in Deutschland ein
stirkeres Bewusstsein fiir den Wert
des Originals.

wFalschen ist lukrativ. Die Palette
damit auch die Kosten fiir den
Staat.* Der Zoll: inzwischen regel-
recht iiberfordert. Die Staatsanwalt-
schaften: mit Falschungsverfahren
iberlaufen. Die Steuereinnahmen:
geringer wegen ausbleibender Um-
sdtze. Es brauche einen Bewusst-
seinswandel beim Kunden.

Einen Trost immerhin gibtes: Am
Ende konnte auch Beltracchis Ernst-
Félschung entlarvt werden - wenn
auch nur mit einer Lupe.

Kommentar Seite 22
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Rauber — Romantik

MARKENSCHUTZ

Rauber-
Romantik

iesen Som-
Das Félschenvon D mer waren
sie der Hit in

Marken ist keine  deutschen Kinder-
zimmern: Rain-

liebenswiirdige £ ooms - Klei-
Eigenart, findet ~ ne bunte Gummi-

Catrin Bialek.

ringe, von fleiRigen
Kinderhianden zu
ausgefallenem
Armschmuck gehi-
kelt. Doch kaum
brach die Rainbow-
Loom-Welle los,
waren sie auch
schon zur Stelle,
die unvermeidli-
chen Nachahmer,
die dreisten Markenriuber, die die kopier-
ten Plastikringe zu einem Bruchteil des Ori-
ginalpreises in den Markt driickten. Freude
hatten die wenigsten Kinder daran: Die ge-
filschten Gummiringe stanken, sie brachen
entzwei, sie machten einfach keinen Spaf.
Dies ist nur eines von Tausenden Beispie-
len an Plagiaten, die inzwischen unseren
Alltag bevolkern. Luxushandtaschen, Bade-
zimmerarmaturen, Autoersatzteile, ja selbst
medizinische Gerite sind langst Opfer von
Raubkopierern geworden. Die deutsche
Markenindustrie spricht von einem jahrli-
chen Milliardenschaden.

rung mit dem Aphorismus abtun, Nachah-
mung sei nicht schlecht, schlieilich sei sie
die hichste Form der Anerkennung. Dem
Lyriker Oscar Wilde wird dieser Spruch
ebenso zugeschrieben wie dem fritheren
US-Automanager Lee lacocca. Und China
wird zuweilen gar eine gesellschaftlich aner-
kannte Kultur des Abkupferns unterstellt.

Das alles klingt nach schlechter Riduber-
Romantik. Die mannigfachen Anzeigen und
Klagen der geschidigten Markenartikler
sprechen diesbeziiglich auch eine deutliche
Sprache. Der n Schmeichelei
folgt nimlich der handfeste wirtschaftliche
Schaden. Die Friichte der eigenen kreativen
Arbeit, die nicht selten mit hohen Kosten
verbunden war, ernten die anderen, die Pla-
giatoren. Sie kupfern entweder eins zu eins
ab, ober sie entwickeln Me-too-Produkte,
die anstandshalber den markengeschiitzten
Abstand zum Original einhalten.

Schaden nimmt auch der Konsument, der
sich bedenkenlos ein Plagiat aneignet. Der
Einkaufskorb, der nicht die versprochene
Stabilitdt aufweist, ist vielleicht noch ein
harmloses Beispiel. Regelrecht lebensge-
fihrlich wird es, wenn Filscher bei medizi-
nischen Geridten, Autoersatzteilen oder Me-

. dikamenten ihre Hinde im ?iel haben.

Sicher, wir leben in einer Uberflussgesell-
schaft - der Konsum hat lingst andere Funk-
tionen iibernommen als nur die der Befrie-
digung von Grundbediirfnissen. Es geht viel-
mehr um Unterhaltung, um immer neue
Impulse fiir gelangweilte Verbraucher. Dass
hierzu billig hergestellte Imitate passen -
heute dieses, morgen jenes -, erscheint fast
folgerichtig.

Der Kampf der Markenindustrie gegen ih-
re Kopierer geht also weiter. Und das ist gut
s0. Dazu gehort auch die neue Kampagne
»Der Wert des Originals“ des Meisterkrei-
ses, einer Vereinigung von Luxusartikelher-
stellern. Der Raub des geistigen Eigentums
ist weder ein Kavaliersdelikt, wie einige Ge-
richte noch immer irrtiimlich meinen, noch
eine liebenswiirdige kulturelle Eigenart.
Nein, er ist hochgradig kriminell.

Die Autorin ist Redakteurin im Ressort
Unternehmen & Maérkte. Sie erreichen sie
unter: blalek@handelsblatt.com
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Fchtes kaufen

Gemeinsam mit der politischen Unter-

stiitzung der Staatssekretirin Brigitte Zy-

16 pries wiesen sie am Mittwoch in Berlin

DER TAGESSPIEGEL darauf hin, dass Filschungen der deut-

schen Industrie 50 Milliarden Euro Scha-

den im Jahr zufiigen und dass in den ver-

gangenen zwei Jahren der Wert der Fil-

schungen, die an den Grenzen abgefischt
SO SIEHT’S qus wurden, um 54 Prozent zunahm.

Schon in der vergangenen Woche beti-

tigte sich ein Politiker als Mahner in Sa-
chen Mode. Der Minister fiir Entwick-
S I C H E RT Kl ND E R N lungshilfe, Gerd Miiller, stellte ein Textil-
ARBEITSPLATZE. biindnis fiir faire Léhne und Arbeitsbedin-
gungen in Lindern wie Bangladesch vor.
Gute Sache, nur so richtig mitmachen
will keiner. Aufjeden Fall kein grofRes Un-
ternehmen wie Kik oder Aldi Sid, die in-
zwischen zu wichtigen Umschlagplitzen
fiir Bekleidung geworden sind.

Auch dort gibt es Neuigkeiten - Green-
peace hat Kinderkleidung von Aldi, Lidl,
Rewe und Tchibo getestet und jede
Menge gefihrlicher Chemikalien gefun-
den. Vor allem Schuhe sollen extrem gif-
tige Stoffe enthalten. Auch bei den sozia-
len Standards schnitten die Unterneh-

Die ist falsch. Diese Tasche von Channel men laut Greenpeace schwach ab. Lauter
dient als Mahnung. Foto: promo schlechte Nachrichten mit klarer Hand-
lungsanweisung: Alle Macht den Konsu-
menten. gth

Echtes kauten

Wenn das kein Schnippchen ist - ein
Tiaschchen von ,,Channel fiir 299 Euro -
und dann sichert ihre Fertigung auch
noch Kinderarbeitsplitze. Nun gut, sie
ist aus Plastik und fillt bald auseinander,
dafiir hat man 3250 Furo gespart. Da
kann man gleich noch ein Schreibset von
,Farmer Castle“ oder eine Kamera von
»Leima“ shoppen.

All das bietet die Website ,Plagiate-
shop“ an. Doch statt eines gefiillten Wa-
renkorbs gibt es am Ende eine Belehrung:
Plagiate sind ganz, ganz schlecht. Initi-
iert hat das Ganze der Meisterkreis, eine
Interessengemeinschaft von Unterneh-
men, die fast ausschlieflich teure Pro-
dukte entwickeln, die oft gefilscht wer-
den. Dazu gehoren das Mdbelunterneh-
men Thonet, die Uhrenmarke Glashiitte
Original und auch Modefirmen wie Tal-
bot Runhof, Dior und Chanel.

— www.plagiate-shop.de
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22.10.2014: 12:30 — News Special: Vorsicht Falschungen
22.10.2014: 13:30 - News Special: Vorsicht Falschungen
22.10.2014: 14:30 — News Special: Vorsicht Falschungen
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"Meisterkreis” wirbt firs Original — Immer mehr Kunden greifen bewusst zum Plagiat

Link: http://www.n-

tv.de/suche/2a=search&at=all&g=Immer+mehr+Kunden+greifen+bewusst+zum+Plagiat%2 1 &sub
mit=Suche+starten

“Miolnterkrein” wirtt fors Original
immer mehr Kunden greifen bewusst zum Plagiat
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Gefalschte Luxus-Artikel = Woran man Fakeshops im Inferet erkennt

Link: http://www.n-

tv.de/suche/2a=search&at=all&g=Immer+mehr+Kunden+greifen+bewusst+zum+Plagiat%2 1 &sub

mit=Suche+starten
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CotMachte Luren-Artive
Woran man Fakeshops im Internet erkenmt

ntv Teleborse = 22.10.2014
"Meisterkreis” wirbt firs Original — Immer mehr Kunden greifen bewusst zum Plagiat
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22.10.2014: 18:45 — RTL Aktuell, Vorsicht Falschungen
22.10.2014: 00:00 - RTL Nachtjournal, Vorsicht Falschungen
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Kampagne gegen Plagiate — Das ist nicht echt. Meisterkreis eroffnet Plagiateshop

http://www.tagesspiegel.de/weltspiegel/mode/kampagne-gegen-plagiate-das-ist-nicht-echt-meisterkreis-eroeffnet-
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Kampagne gegen Plagiate
Das ist nicht echt. Meisterkreis eroffnet Plagiateshop

von Grit Thénnissen

Taschen von Channel, Fiiller von Farmer Castel, und Kameras von Leima.
Was sich lustig anhort, ist von den Initiatoren vom Meisterkreis todernst
gemeint.

Wenn das kein Schnappchen ist — ein
Taschchen von ,,Channel” fiir 299 Euro —
und dann sichert ihre Fertigung auch noch
Kinderarbeitsplitze. Nun gut, sie ist aus
Plastik und fillt bald auseinander, dafiir
hat man 3250 Euro gespart. Da kann man
gleich noch ein Schreibset von ,Farmer
Castle“ oder eine Kamera von , Leima“
shoppen.

All das bietet die Website ,,Plagiateshop®
Nicht echt. Diese Tasche ist von Channel und leider an. Doch statt eines geﬁﬂlten Warenkorbs
unverkduflich. - FOTO: PROMO gibt es am Ende eine Belehrung: Plagiate

sind ganz, ganz schlecht. Initiiert hat das

Ganze der Meisterkreis, eine Interessengemeinschaft von Unternehmen, die fast
ausschlieBlich teure Produkte entwickeln, die oft gefalscht werden.

Dazu gehoren das Mobelunternehmen Thonet, die Uhrenmarke Glashiitte Original und
auch Modefirmen wie Talbot Runhof, Dior und Chanel.

Gemeinsam mit der politischen Unterstiitzung der Staatssekretirin Brigitte Zypries wiesen
sie am Mittwoch in Berlin darauf hin, dass Filschungen der deutschen Industrie 50
Milliarden Euro Schaden im Jahr zufiigen und dass in den vergangenen zwei Jahren der
Wert der Filschungen, die an den Grenzen abgefischt wurden, um 54 Prozent zunahm.
Schon in der vergangenen Woche betitigte sich ein Politiker als Mahner in Sachen Mode.
Der Minister fiir Entwicklungshilfe, Gerd Miiller, stellte ein Textilbiindnis fiir faire Lohne
und Arbeitsbedingungen in Lindern wie Bangladesch vor. Gute Sache, nur so richtig
mitmachen will keiner. Auf jeden Fall kein groBes Unternehmen wie Kik oder Aldi Siid, die
inzwischen zu wichtigen Umschlagplétzen fiir Bekleidung geworden sind.



Auch dort gibt es Neuigkeiten — Greenpeace hat Kinderkleidung von Aldi, Lidl, Rewe und
Tchibo getestet und jede Menge gefahrlicher Chemikalien gefunden. Vor allem Schuhe
sollen extrem giftige Stoffe enthalten. Auch bei den sozialen Standards schnitten die
Unternehmen laut Greenpeace schwach ab. Lauter schlechte Nachrichten mir klarer
Handlungsanweisung: Alle Macht den Konsumenten.
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Channel & Farmer Castle: Achtung, Plagiate!

PLAGIATE sroswate omen uns QuALITAT camantiE

Screenshot der Webseite www. plagiate-shop.de

Produktfialschungen verursachen in deutschen Unternehmen jahrlich einen
Schaden von geschitzt 50 Milliarden Euro. Mit einer ungewdhnlichen Aktion und
einem eigenen Online-Shop wollen renommierte Markenhersteller nun gegen die
Plagiate kampfen.

Auf den ersten Blick sieht die Webseite aus wie ein richtiger Online-Shop. Zu kaufen gibt es
eine exklusive Designer-Tasche flir 299,00 Euro, einen hochwertigen Kugelschreiber oder
Porzellan-Teller mit dem bekannten Logo der Porzellan-Manufaktur Meissen.

anzeice  Wer jedoch genauer hinschaut, diirfte
stutzig werden. Denn unter der Tasche
von ,Channel” steht: ,Stilechte
Falschung“ und ,echtes Kunstleder".
Der Kugelschreiber wird mit einer
.Kappe mit Drehverschlei3*
angepriesen — und ist aus
Jfullfederleichtem Plastik“. Und der
Porzellanteller von ,Meisen* hat laut
Produktbeschreibung auf der Webseite
einen ,durchbrochenen Rand".

Seit Mittwochmittag ist die Webseite am
Start. Wer dort jedoch einen der Artikel
kaufen will, erfahrt den Grund fiir die
ungewdhnlichen Produktbezeichnungen: Sie sind Plagiate und Teil einer grol3 angelegten
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Kampagne deutscher und internationaler Markenhersteller gegen Produktpiraterie.
Plagiate im eigenen Online-Shop

,Die Kampagne soll polarisieren und einen Einstellungswandel bei den Verbrauchern im
Hinblick auf Produktplagiate bewirken®, sagt Clemens Pflanz, Vorsitzender des
Unternehmerverbands Meisterkreis, der hinter der Kampagne steht. Insgesamt ein Dutzend
Unternehmen stehen derzeit hinter der Kampagne, darunter die Porzellan-Manufaktur
Meissen, der Schreibgerate-Hersteller Faber-Castell, der Kamerahersteller Leica und das
Pariser Modehaus Chanel. Auch die ehemalige Bundesjustizministerin Brigitte Zypries
unterstltzt die Aktion. Gefélschte Waren gefahrdeten die Innovationsfahigkeit der
Unternehmen und Arbeitsplatze, sagte sie zum Start der Kampagne.

Fir die Kampagne sicherte sich der Verband eigens die Marke ,Plagiate” und rief die
Webseite www.plagiate-shop.de ins Leben. Auf den Webseiten der Modezeitschriften
,Glamour* oder ,Myself* wird nun auf Bannern mit Riesen-Rabatten fiir Plagiate aus der
Informationskampagne geworben: ,Jetzt 99,9 Prozent glinstiger”, heil3t es dort. Darunter
steht: Plagiate, und in roter Farbe: ,Zum Online-Shop“. Nach dem Klick auf die Produkte dort
erscheint jedoch eine schwarze Seite mit einer kurzen Erklarung und einem Link zu
Hintergrundinformationen des Verbands iiber Plagiate.

Produktpiraterie verursacht allein in Deutschland jahrlich einen Schaden von geschatzt 50
Milliarden Euro. Und der Handel mit gefalschten Produkten nimmt sténdig zu. Der Zoll hat in
den letzten beiden Jahren mehr als 50 Prozent mehr Plagiate an den Grenzen
beschlagnahmt — im Wert von knapp 150 Millionen Euro. Und das ist nur die Spitze des
Eisbergs. Experten gehen davon aus, dass die vom Zoll entdeckten Waren nur ein Prozent
der gehandelten Produkt-Plagiate ausmachen.

Verbraucher kokettieren mit Plagiaten

Das Problem: Viele Verbraucher sehen im Kauf von Plagiaten kein Problem. Laut einer
aktuellen Studie der Beratungsgesellschaft Ernst & Young betrachten die meisten
Konsumenten in Deutschland Produktfalschungen als Kavaliersdelikt. 65 Prozent der
Verbraucher haben schon einmal Plagiate gekauft, fast die Halfte sogar ganz bewusst.

LAlarmierend ist, dass das Problem heute inzwischen sogar von bildungsnahen Schichten
und Meinungsbildner ignoriert wird — oder sie sogar damit kokettierten, wenn sie ein
glinstiges Plagiat-Schnappchen gemacht haben®, sagt Pflanz. ,Wir kénnen noch zehnmal
sagen, wie hoch der Schaden durch Produktpiraterie jahrlich ist. Das sind abstrakte Zahlen.
Deshalb missen wir das wie mit der neuen Webseite an ganz konkreten Beispielen deutlich
machen.”

Und das zeigt bereits erste Wirkungen: ,Wir haben am Mittwoch schon drei erboste Anfragen
von Konsumenten bekommen, die sich darliber beschwerten, dass sie die im Online-Shop
angebotenen Produkte nicht kaufen kénnten*, erzahlt Pflanz. Die will der Verband jetzt nicht
mehr vom Haken lassen.

Mehr zum Thema Plagiate auf impulse.de:
Plagiate: Warum Unternehmer neue Strategien brauchen

Plagiate am Pranger: So schamlos wird kopiert

Was Unternehmer gegen Plagiate auf Messen tun kénnen

Quelle: dpa
Copyright: impulse
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Meisterkreis startet Kampagne gegen Markenpiraterie

Die in Berlin ansassige Vereinigung

SICHERT KINDERN Meisterkreis will Produkt- und
ARBEITSPLATZE. Markenpiraterie mit einer Kampagne den

Kampf ansagen. Der bundesweite Auftritt mit
einem Bruttomediavolumen von rund
500.000 Euro wirbt flr einen
Einstellungswandel bei den Verbrauchern.
Die Gestaltung der Kampagne, die seit heute
(23. Oktober) tiber die 6konomischen,
kulturellen und gesamtgesellschaftlichen

Auswirkungen von Plagiatskaufen informiert,
Ubernahm die Agentur thjnk.

PLAGIATE Im Rahmen der

VAT SR Kommunikationsmafnahmen haben thjnk

und die Vereinigung gemeinsam eine neue

Marke aus der Taufe gehoben, die
ausschlieBlich Falschungen anbietet: Plagiate. Das Label erhalt mit www.plagiate-
shop.de einen Internetshop, der tGber Online-Banner beworben wird. Hier kénnen
Interessierte im Angebot aus gefélschten Produkten stébern. Wenn diese sich
tatsachlich zum Kauf entschlielRen, erhalten sie aber statt der gewahlten Kopie
Informationen rund um den Themenkomplex Kreativitat und geistiges Eigentum.
Anzeigen und Plakate mit Headlines wie 'Sichert Kindern Arbeitsplatze', 'Zertifiziertes
Qualitatsverbrechen' und 'Zeit zu Blenden' thematisieren ebenfalls die Nachteile von
gefalschten Produkten.

"Gefalschte Waren gefahrden die Innovationsfahigkeit der Unternehmen, Arbeitsplatze
und im Einzelfall, wenn zum Beispiel Medikamente gefalscht werden, auch die
Gesundheit und das Leben der Verbraucher", sagte Brigitte Zypries, parlamentarische
Staatssekretarin beim Bundesminister fur Wirtschaft und Energie, bei der gestrigen
Vorstellung der neuen Kampagne im Haus der Bundespressekonferenz in Berlin. Die
Politikerin hob in ihrer Rede die Bedeutung von Originalen und den Wert der
schopferischen Leistung fur die wirtschaftliche Entwicklung hervor.

Die Meisterkreis-Mitglieder vertreten eigenen Bekundungen zufolge einen
Wirtschaftszweig mit einer Wertschépfung von rund 60 Milliarden Euro und Gber
160.000 Beschaftigten in Deutschland. Sie stammen aus den sogenannten
schutzrechtsintensiven Industrien. Unter den Mitgliedern finden sich unter anderem



Unternehmen und Marken wie Montblanc, Gaggenau, Glashutte Original, Leica,

Porsche, Meissen, Rolex, Dior, Chanel, Estée Lauder sowie der Condé Nast Verlag
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thjnk wirbt fiir "Plagiate”
Laut einer Studie von Ernst & Young
haben 65 Prozent der Verbraucher

SICHERT KlNDERN schon einmal Plagiate gekauft, (ber 45
ARBEH-S PLATZE Prozent ganz bewusst. Die in Berlin

ansdssige Vereinigung Meisterkreis sagt
nun der Markenpiraterie mit einer
Kampagne den Kampf an. Der
bundesweite Auftritt mit einem
Bruttomediavolumen von rund 500.000
Euro wirbt flr einen Einstellungswandel
bei den Verbrauchern. "Gefélschte
Waren gefdhrden die
Innovationsfahigkeit der Unternehmen,
Arbeitsplatze und im Einzelfall, wenn
zum Beispiel Medikamente gefélscht
werden, auch die Gesundheit und das
Leben der Verbraucher", sagte Brigitte
Zypries, parlamentarische

PLAG |ATE Staatssekretarin beim Bundesminister
fur Wirtschaft und Energie, bei der
gestrigen Vorstellung der neuen
Kampagne im Haus der
Bundespressekonferenz in Berlin. Die
Politikerin hob in ihrer Rede die Bedeutung von Originalen und den Wert der
schopferischen Leistung fiir die wirtschaftliche Entwicklung hervor.
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Die Gestaltung der Kampagne, die seit heute (23. Oktober) Uber die 6konomischen,
kulturellen und gesamtgesellschaftlichen Auswirkungen von Plagiatskaufen informiert,
Ubernahm die Agentur thjnk. "Wir werden mit unserer Kampagne eine breite Debatte
Uber den Schutz des geistigen Eigentums und die Wertschatzung der kreativen Leistung
anstoBen", so Meisterkreis-Vorsitzende Clemens Pflanz.

Im Rahmen der KommunikationsmaBnahmen haben thjnk und die Vereinigung
gemeinsam eine neue Marke aus der Taufe gehoben, die ausschlieBlich Falschungen
anbietet: Plagiate. Das Label erhédlt mit www.plagiate-shop.de einen Internetshop, der
Uber Online-Banner beworben wird. Hier kénnen Interessierte im Angebot aus
gefélschten Produkten stébern. Wenn diese sich tatsachlich zum Kauf entschlieBen,
erhalten sie aber statt der gewahlten Kopie Informationen rund um den
Themenkomplex Kreativitat und geistiges Eigentum. Anzeigen und Plakate mit
Headlines wie 'Sichert Kindern Arbeitsplatze', 'Zertifiziertes Qualitdtsverbrechen'

und 'Zeit zu Blenden' thematisieren ebenfalls die Nachteile von gefalschten Produkten.

"Wir begleiten groBe Marken und wissen wieviel Energie, Talent, Innovationskraft und
Mut es braucht, um sie groB zu machen. Jeder der das weiB, kann sich nicht mehr tber
ein Plagiatsschnappchen freuen. Plagiate sind keine Schnédppchen, sie sind Raub", so
Karen Heumann, Vorstandssprecherin der Agenturgruppe thjnk mit Bliros in Hamburg,
Berlin und Dusseldorf.

Die Meisterkreis-Mitglieder vertreten eigenen Bekundungen zufolge einen
Wirtschaftszweig mit einer Wertschépfung von rund 60 Milliarden Euro und Uber
160.000 Beschaftigten in Deutschland. Sie stammen aus den sogenannten
schutzrechtsintensiven Industrien. Unter den Mitgliedern finden sich unter anderem
Unternehmen und Marken wie Montblanc, Gaggenau, Glashitte Original, Leica,
Porsche, Meissen, Rolex, Dior, Chanel, Estée Lauder sowie der Condé Nast Verlag.
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Meisterkreis startet Kampgane und Shop gegen Plagiate

Business Markt Drucken

ine bundesweite Informationskampagne gegen Markenplagiate, die der Meisterkreis

gemeinsam mit der Agentur Thjnk entwickelt hat, startete am Donnerstag. In Anzeigen

und auf Plakaten werden gefélschte Produkte wie eine ,Channel“-Tasche, eine PVC
Schafhausen-Uhr (original: IWC Schaffhausen) oder ein Wasserhahn von Dornlacht (Dornbracht)
unter Slogans wie: ,Sichert Kindern Arbeitsplatze®, ,Zertifiziertes Qualitatsverbrechen” und ,Zeit
zu Blenden“ gezeigt. Daneben haben der Meisterkreis und Thjnk die Marke Plagiate samt einem
Online-Shop lanciert. Angeboten werden dort auch Uhren von Glashaus (Glashiitte), Kameras von
Leima (Leica), Brillen von Pior (Dior) und Stifte von Farmer Castle (Faber Castell), Porzellan von
Meisen (Meissen) und Stiihle von Truenot (Thonet). Der Shop wird tber Online-Banner gezielt
beworben. Wer allerdings dort kaufen mochte, erhélt Infos rund um Kreativitat und geistiges
Eigentum. Originell ist auch, was passiert, wenn man auf die Buttons Qualitat und Garantie klickt.
Dort sieht man dann einen Mann, der anfangt, lauthals zu lachen.

,Gefdlschte Waren gefahrden die Innovationsfahigkeit der Unternehmen, Arbeitsplatze und im
Einzelfall, wenn zum Beispiel Medikamente gefdlscht werden, auch die Gesundheit und das Leben
der Verbraucher®, sagte Brigitte Zypries, parlamentarische Staatssekretdrin beim Bundesminister
fir Wirtschaft und Energie, bei der Vorstellung der Kampagne. ,Der Schutz von kreativem
Schaffen ist gerade fur die deutsche Wirtschaft und ihre Exportstarke, die auf hohen
Qualitatsstandards beruht, von herausragender Bedeutung®, so Zypries weiter.

,Wir werden mit unserer Kampagne eine breite Debatte tiber den Schutz des geistigen Eigentums
und die Wertschitzung der kreativen Leistung anstoRen®, ist der Meisterkreis-Vorsitzende
Clemens Pflanz tiberzeugt. Er macht auf die ,Werteschizophrenie* aufmerksam: Einerseits
bewunderten die Verbraucher edle Marken und erkennen die schéopferische Leistung an, auf der
anderen Seite dulden sie aber Plagiate oder fragten sie sogar gezielt nach. So sehen in
Deutschland die meisten Konsumenten Produktfilschungen als Kavaliersdelikt. 65% haben schon
einmal Plagiate gekauft, iiber 45% sogar ganz bewusst, so eine Studie von Ernst & Young.
,Plagiate sind keine Schnappchen, sie sind Raub®, formuliert es Karen Heumann,
Vorstandssprecherin und Griinderin der Agenturgruppe Thjnk.

Im Meisterkreis sind Markenanbieter wie Glashiitte Original, Leica, Lufthansa First Class, Porsche,
Meissen, Montblanc, Talbot Runhof, Chanel, Dior, Rolex und Estée Lauder Companies vertreten.
Er vertritt nach eigenen Angaben einen Wirtschaftszweig mit einer Wertschépfung von mehr als
60 Mrd. Euro und tiber 160.000 Beschéftigten in Deutschland.

Laut BASCAP (Business Action to Stop Counterfeiting and Piracy), eine Organisation der
Internationalen Handelskammer (ICC), soll der weltweite wirtschaftliche Schaden durch Plagiate
insgesamt bei mehr als 600 Mrd. Dollar (rund 450 Mill. Euro) liegen. 2013 wurden an EU-
Grenzen fast 36 Millionen Artikel in 86,8 Millionen Fallen beschlagnahmt, so die Statistik des EU-
Zolls.

23.10.2014 Redakteur: Anja Probe
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Copie Certifée non conforme
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COPIE CERTIFIEE NON CONFORME

Avec sa campagne anti-contrefagon, le Meisterkreis — qui défend les intéréts du
secteur du luxe outre-Rhin — veut responsabiliser le consommateur allemand.
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www.plagiate-shop.de : vrais ou faux produits?

“Sichert Kindern Arbeitsplatze” (garantit du travail aux enfants), “Auflage streng
imitiert” (en édition imitée), “Zertifiziertes Qualitatsverbrechen” (qualité criminelle
certifiée). Les formules sont écrites noir sur blanc. A y regarder de plus pres, ce
sac et cette montre a priori de grandes marques ont en effet une allure plus que
douteuse.

Pour la premiére fois en Allemagne, le Meisterkreis lance une grande campagne
de sensibilisation pour s’attaquer a la contrefagon des produits de luxe. Le
pendant allemand du Comité Colbert, créé en 2011 et qui regroupe une
soixantaine d’entreprises de marques premium (Chanel, Glashutte, Porsche), a
investi un demi million d’euros dans cette campagne qui combine affiches
publicitaires, communication presse et — plus inédit — le lancement d’un site
Internet. L'internaute a la recherche de bonnes affaires pourra a I'avenir visiter la
boutique en ligne un peu spéciale du Meisterkreis. La page d’accueil du site au
design épuré propose des lunettes de soleil Pior “issues du commerce non
équitable” ou une montre de la marque PVC “en plastique véritable”. Ces copies
de produits de luxe ne sont évidemment pas destinées a la vente : un clic sur
“acheter” ouvre une page expliquant “pourquoi les produits contrefaits ne sont
pas une alternative”.




Sac Channel, stylo plume Farmer Castel ou appareil photo Leima : sile
détournement de noms de marques bien connues préte a sourire, le probleme
est pris trés au sérieux par la branche. Les dommages subis par I'industrie
allemande sont en effet estimés a plus de 50 milliards d’euros. Entre 2011 et
2013, la valeur des contrefagons saisies par les douanes aux frontiéres
allemandes a bondi de 54 %. Le site “plagiate-shop.de” est une maniéere d’investir
un espace difficilement contrélable et qui fait les beaux jours du business du faux.

Mais ce qui alarme le plus le secteur, c’est la réception du probléme dans
I'opinion. 90 % des consommateurs allemands n’auraient pas d’état d’ame a
acquérir une contrefagon, quand 50 % ont déja acheté un produit plagié de fagon
deélibérée. La campagne humoristique congue par I'agence thjnk doit permettre
de responsabiliser le consommateur allemand et pour Clemens Pflanz, le
président du Meisterkreis, il s’agit de provoquer un “changement des mentalités”.

Cette campagne pourrait permettre a I'Allemagne de rattraper son retard sur son
voisin frangais qui applique une législation stricte en la matieére. Une campagne
du Comité Colbert lancée en 2012 rappelait que le consommateur francgais joue
gros a consommer de la contrefagon. La loi prévoit en effet jusqu’a 300 000
euros d’amende et trois ans d'emprisonnement pour ceux qui se promenent avec
des faux. En Allemagne, il est au contraire possible de rapporter de ses vacances
jusqu’a 430 euros de produits contrefaits pour son usage personnel...

SICHERT KINDERN
ARBEITSPLATZE.

PLAGIATE

WAW PLAGATE.CHOPDE



